Un produit de mesopartner

Diagnostic participatif
de la filiLre @cotourisme

Provinces de Nador, Berkane et Al Hoceima

S@ance de restitution des rgdsultats
ler avril 2009

Am@lioration de la comp@titivitd de | Oriental

Projet
Migration et D@veloppement @conomique dans th
la R@gion de | Oriental (MIDEO)



Objectifs PACA
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Restituer les r@dsultats du diagnostic participatif de la
filiLre @cotourisme;

Proposer et discuter des actions concrttes, court et
moyen terme, pour ddvelopper la filiL.re;

Conduire un atelier de « Feulilles de route » pour planifier
la mise en uvre des actions concrttes.



Rappel des objectifs et groupes
cibles du Projet MIDEO

Objectifs globaux:
Augmenter la capacitd de rendement de la R@gion de | Oriental,
Augmenter la comp@titivitd de | espace dconomique.

Obijectif spdcifique:

La R@gion de | Oriental dispose d un environnement favorable pour
mobiliser le potentiel de la migration.

Groupes cibles:
Les entrepreneurs, hommes et femmes, des PME dans la R@gion;
La diaspora marocaine en Europe, particuliLrement en Allemagne;

Les acteurs impliqu@ds dans la promotion @dconomique rdgionaleet
dans |accompagnement des PME (CRI, CCIS, prestataires de
services, bangues, etc);

B@ndficiaires ultimes:
La population de la R@gion de | Oriental.




Principales caract@ristiques de  [Za0%.)
la m@thodologie PACA r:"zaf:::r::mz;v;
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M@thodologie orient@de vers | actioret les rdsultats rapides et
visibles, suivant une approche participative, endogtne et
pragmatique du DEL .

Participation:

Mohilisation, motivation et implication des acteurs locaux
pertinents pour le DEL.

Action:

lagnostic des forces d un Qcon%mie locale, Oéorﬁortuncit@s
mgrclq.sdtgsement, et obstacles au bon fonctionnement des

Comp@titivit@ Locale:

Identification des ava\ntages et des ddsavantages comp@titifs
une @conomie locale.



Calendrier des activitgs
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Farticipation et Action pour
la Compétitivité Locale
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Farticlpation et Action pour
la Compétitivité Locale
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EQUIPE PACA




Composition de | dquipe PACA

Farticipation et Action pour

la Compétitivité Locale
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M. Lamjhadi Aziz, CCIS Nador ;

M. Aouragh Abderahman, CCIS Al Hoceima;

M. Ben Amer Abdelkader, CCIS Oujda;

M. Haddouchi Hassane , D@Idgation du tourisme, Nador
M. El Kambouch El Houcine, Architecte, Allemagne;

M. EI-Himdy Badre, consultant, spdcialiste en moddrabn;
Mme Hindson Val@rie, consultante, spQcialiste PACA.



Travail de terrain PACA

Farticipation et Action pour
la Compétitivité Locale
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Une trentaine d entretiens individuels, des mini ateliers avec des

reprdsentants d agences de voyage Nador et Berkane, avec les
principales structures d appui Nador, avec les restaurateu rs et les
g teurs Al Hoceima.

Visite de sites :

Province de Nador (SIBE du Gourougou et du Cap des Trois
Fourches)

Province de Berkane (Tafoghalt, grotte des Pigeons, station

baln@aire de Saidia, g te de Tagma, infokiosque du SIBE de Ben
Snhassen)

Province d Al Hoceima (complexe Mirador Al Hoceima

restaurant Miramar, complexe Chafarina Beach, corniche d Al
Hoceima).



Farticipation et Actlon pour
la Compétitivité Locale




PACA

Principaux outils du diagnostic

la Compétitivité Locale

&
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1. Mapping de lafilitre:

Repr@senter les activitds fonctionnelles et les pringpaux
acteurs qui composent la filikre;

Repdrer les obstacles au bon fonctionnement du march@;
Identifier des opportunitds d investissement.
2. Diamant de Porter :

Identifier les principaux ddterminants de la comp@tivitd de
la filikre.

3. Cing Forces de Porter :

Envisager le positionnement stratdgique des acteursde la
filiLre.

4. Matrice d interaction :

Envisager les b@dndfices, les coldts et les risques d ne
collaboration accrue entre les structures d appui et les
opYrateurs @dconomiques.




Comment avons-nous

®
- . PACA
d@fl n I K« I @COtou rlsme » ? Participation et Action pour

la Compétitivité Locale

Un produit de mesopartner

« Un tourisme qui respecte et prdserve | @quilibre
naturel et culturel (traditions locales et
patrimoine) ».
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Quelles perspectives pour

PACA ‘
| Dcotourisme dans | Oriental? i
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L Oriental, une r@dgion dotde d avantages comparatifs
Incontestable pour d@velopper | Jcotourisme:

des massifs montagneux, des espaces forestiers et des zones
c tik.res abritant une riche biodiversitd et relativement prdservds;

plusieurs sites naturels d intdr(Et biologique et @cologiguet un site
RAMSAR (estuaire de la Moulouya);

de nombreux sites historiques et arch@ologiques;

Un patrimoine architectural d une grande beautd;
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une identitd culturelle pr@servde,;

la proximitd imm@diate du march@ europden, premier @metteur
de touristes @trangers au Maroc.

Un foisonnement d initiatives et d acteurs motiv@ds par le
d@dveloppement de | dcotourisme qui gagnerait (Etre mieux
per u des structures d appui la filiLre

prk.s de 60 associations impliqu@es dans le tourisme rural,

une dizaine dassociations impligudes dans le tourisme
@cologique d Al Hoceima Oujda ( Ecolo platform du Nord ).



PROVINCE D'AL HOCEIMA



